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加入       与变革者同行

一、海尔愿景与使命
[image: ]    海尔是全球家电第一品牌，是互联网时代全球领先的智慧生活解决方案平台。目前，海尔全球用户遍布100多个国家和地区，每年至少有1亿用户选择海尔产品和服务。2014年，海尔全球营业额2007亿元，利润总额150亿元。
 (
海尔董事局大楼
)海尔的愿景和使命是成为行业主导，用户首选的第一竞争力的美好生活解决方案供应商；依靠锲而不舍的创新追求，通过创新人单合一双赢模式，成为全球家电行业的引领者、全流程用户体验驱动的虚实网融合领先者，创造互联网时代的世界级品牌。

二、海尔发展历程
[image: ]    海尔创业于1984年，顺应改革开放的大潮，从创出冰箱名牌，到多元化扩张，进而勇敢的走出国门，再到发展成全球家电第一品牌，海尔顺应时代一路前行，不断否定自我、重塑自我，如今已走过四个战略阶段，2012年12月26日，海尔进入第五个发展阶段—网络化战略发展阶段，从战略和组织层面进行彻底的自我颠覆和自我革命。













三、海尔品牌
    据世界权威市场调查机构欧睿国际(Euromonitor)的数据，海尔大型家用电器2014年品牌零售量占全球市场的10.2%，居全球第一，连续六年蝉联全球白色家电第一品牌。同时，海尔冰箱、洗衣机、冷柜、酒柜的全球品牌份额也分别继续蝉联全球第一。
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    据2014（第20届）中国最有价值品牌研究数据，海尔以1038亿（人民币）的品牌价值荣登冠军宝座，连续13年蝉联“中国最有价值品牌”榜首。   
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[image: ]四、海尔工业园
目前，海尔在全球有五大研发中心、24个工业园、66个贸易公司，143330个销售网络。 
其中，海尔在国内共建立13个大型生产制造工业园区：分别位于青岛（崂山、黄岛、胶州）、大连、沈阳、天津、郑州、合肥、武汉、重庆、贵州、佛山三水、顺德工业园。
海尔工业产业园不同于传统的工业园，传统工业园是根据订单生产产品的制造基地，而海尔创新产业园是全面创造用户需求的服务中心。海尔通过“零距离下的虚实网融合”创新模式，利用互联网准确收集消费者需求，然后依托创新产业园这一“实网”以最快的速度满足用户需求，实现“零库存下的即需即供”，为用户提供美好住居生活的解决方案。
五、海尔互联工厂
[image: ]     伴随着新工业革命到来，先进制造模式和技术的不断深化，以及互联网时代用户个性化需求的冲击, 德国首先提出的基于CPS网络化的工业4.0，海尔理解工业4.0的本质就是互联工厂：互联出用户的最佳体验，海尔互联工厂有三个基本特征，第一、从用户的角度出发，用户全流程的参与，实现用户的个性化定制以及全流程的可视化；第二、与用户实时互联，从产品的研发到产品的制造，以及到我们的供应商、物流商，全流程全供应链的整合。第三、自动化生产和用户个性化相结合，由为库存生产到为用户生产的转型。通过信息互联，实现了从大规模制造向大规模个性化定制的转型，实时同步响应全球用户需求并快速交付个性化产品 ；
    海尔从2012年开始探索互联工厂，在这个探索的过程当中，从一个工序的无人，再到一个车间的无人，再到整个工厂的自动化，最后再到整个互联工厂的示范；目前海尔已在四大产业建成工业4.0示范工厂，建成了家电业首个黑灯工厂：滚筒洗衣机黑灯工厂、全球家电业第一个智能互联工厂、全球空调行业最先进的互联工厂，以及佛山滚筒洗衣机、青岛热水器等行业4.0示范标杆工厂。我们通过这些示范工厂，还要在全球的供应链体系当中展开和复制，最终实现用户能够在全球任何一个地方任何一个时间，通过他的移动终端随时可以定制他的产品，互联工厂可以随时感知随时满足用户个性化的需求。
[image: ]
六、员工职业发展
海尔的人才观：人人是人才，赛马不相马；目前海尔为员工的职业发展提供”2+1”条职业发展通道：管理经营型、专业技术型和首席技师型发展通道。其中管理通道分为：基层管理（班组长、线长）、中层管理（主管、经理）、中高层管理(高级经理）；专业通道分为：助理工程师、工程师、高级工程师、资深工程师；
在工业4.0时代，员工也要从传统的操作者转变成能够管理智能设备、改善并优化智能线体效率的知识型员工；海尔为一线知识型员工搭建了首席技师型职业发展通道，“首席技师” 象征着某类工种技术水平的佼佼者，是此类工种的最权威人士。首席技师发展通道分为新手、熟手、能手、高级技工、技师、高级技师、互联工厂级首席技师、产业线级首席技师以及集团级首席技师。
七、工作生活环境：
目前，海尔正在全国范围内复制互联工厂，采用高效的模块化、自动化生产线体，提供良好的工作
[image: ][image: ]食宿环境，工业园区内生活、娱乐（餐厅、超市、银行、药店、公寓、运动场所）等设施齐全。
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八、招聘基本条件：
· 性别 年龄：性别 不限，年龄:男16-25周岁，女16-23周岁；
· 身份 证件：本人正式身份证原件（二代身份证），不接受一代身份证或临时身份证；
· 身高 视力：身高不限，符合岗位操作及安全要求即可；视力正常，符合岗位操作及安全要求即可；
· 健康 状况：身体健康，无传染性疾病及其它足以影响团体健康的疾病；
九、招聘岗位：

	岗位 类别
	岗位基本要求（学历、专业）

	设备操作工、高级技工、技师类
	·中专、技校及以上学历，专业以理工科为主（高技类岗位须有高级技工证）

	基层管理类
(生产、质量、成本、物流等)
	·大专、高职类学历，理工科专业优先

	工程师类
（设备、模具、自动化等）
	·大专、高职类学历，理工科专业优先



十、薪资福利待遇：
 
	项  目
	相关说明

	薪资 奖金
	·同工同酬：工资与所在单位的正式员工薪资是同工同酬（第一个月实习期2000-25000，第二个月开始3000-4500）
·薪资构成=月薪+增值分享+年终奖
·月薪：按单挣酬（绩效工资制：在海尔你的薪酬你做主、创造价值的多少，决定你薪酬多少）
·年终奖：根据公司效益、团队绩效、个人绩效考核兑现
·工资发放时间：每月12-15日，以工资卡银行转账的形式准时发放

	合同 保险
	·实习期间投意外伤害保险
·实习期结束且正式毕业录用后，跟企业签定正式劳动合同，按国家规定缴纳社会保险和公积金

	免费 住宿
	·住宿免费，提供完善的职工公寓，
·生活设施齐全，配备空调、暖气、洗浴、网络、电视、超市、餐厅、球场及健身器材等

	福利 关怀
	·工作餐补贴，薪资外（统一充值到餐卡中使用）

	
	·每年按国家规定发放高温补贴，冬季发放烤火费

	
	·报销来公司报到路费，春节往返提供免费包车或报销往返路费

	
	·每年春节发放年货、春节开门红，不定期举行各种员工活动，

	
	·每年享受免费体检

	
	·工作满一年后按国家规定享受年假等相应带薪休假

	职业 发展
	·免费为员工提供企业文化、安全以及各类专业技术或知识培训，定期进行技能比武、首席技师大赛等，提升员工综合能力，转正后根据定期技能等级评比进行岗位升迁及工资补贴的相关调整。
·有针对性的区分层级的培训学习贯穿员工在海尔发展的全过程。



十一、工作地点：可在全国（十三个工业园）范围内自由选择：
海尔在青岛各区市（崂山、胶州、黄岛、胶南）、大连、沈阳、天津、郑州、合肥、武汉、重庆、贵州、佛山三水、顺德等地设有大型生产制造工业园区，可在全国范围内自由选择、创业。

十二、校企合作：
真诚邀请各中专/技校/大专/高职类院校的领导、老师洽谈校企合作事宜，具体合作模式将在工学结合、就业前置、订单培养等方式下详细洽谈，以实现校企合作互利双赢。

十三、声明：  
一、海尔招聘仅面向正规大、中专及具备同等办学资格的院校，未委托任何外部机构及个人进行招聘。二、海尔招聘不收取任何费用（包括但不限于报名费、培训费、押金等）。
    另：仍有不法分子利用职业中介、网络和电话等冒充海尔集团的名义进行虚假招聘，为了您的安全及利益，请您提高警惕！如您见到或收到任何可疑的面试信息和面试电话，您可致电041183323555-8676进行查询、核实，谨防上当受骗！
    同时海尔集团保留对发布虚假信息的网站及当事人进行法律诉讼的权利。

十四、联系方式：
联系电话：041187323555-8676
联系邮箱：liujsh.dlbx@haier.com
联系地址：大连经济技术开发区出口加工区IIC-1
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校企对接合作 互利多方共赢                                                           2015 海尔集团   版权所有 
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